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ABSTRAK 

Peingguinaan gimmick dalam kontein YouiTuibei teilah meinjadi strateigi popuileir uintuik meinarik 

peirhatian di teingah kompeitisi digital, namuin kajian teirdahuilui ceindeiruing beirfokuis pada 

meitrik kuiantitatif tanpa meingeivaluiasi eifeiktivitas komuinikasinya seicara meindalam. 

Peineilitian ini beirtuijuian uintuik meingisi ceilah teirseibuit deingan meinganalisis eifeiktivitas gimmick 

dalam kontein YouiTuibei "Windah Basuidara" meingguinakan peindeikatan komuinikasi eifeiktif 

7C’s (Creidibility, Conteixt, Conteint, Clarity, Consisteincy, Channeil, dan Capability of thei Auidieincei). 

Peineilitian ini meingguinakan peindeikatan kuiantitatif deiskriptif deingan meitodei suirveii. 

Popuilasi peineilitian meincakuip suibscribeir aktif kanal YouiTuibei Windah Basuidara, deingan 

sampeil seibanyak 100 reispondein beiruisia 17–30 tahuin yang dipilih meingguinakan teiknik non-

probability puirposivei sampling. Peinguimpuilan data dilakuikan meilaluii kuieisioneir teirtuituip 

beirskala Likeirt lima poin. Analisis data dilakuikan meingguinakan statistik deiskriptif uintuik 

meinghituing nilai rata-rata (meian) pada seitiap indikator dan dimeinsi komuinikasi guina 

meinginteirpreitasikan peirseipsi auidieins teirhadap strateigi gimmick yang diteirapkan. Teimuian 

peineilitian meinuinjuikkan bahwa seicara keiseiluiruihan, eifeiktivitas gimmick dalam kontein 

Windah Basuidara beirada pada kateigori "Cuikuip Baik" deingan skor rata-rata 2,98. Seicara 

speisifik, dimeinsi Clarity dan Channeil meimpeiroleih skor teirtinggi (3,00), yang meingindikasikan 

bahwa gimmick beirhasil diduikuing oleih keijeilasan peisan seirta eileimein visuial dan auidio yang 

optimal. Seibaliknya, dimeinsi Creidibility dan Conteixt meimpeiroleih skor teireindah (2,96), 

meinandakan bahwa gimmick leibih dipeirseipsikan seibagai eileimein hibuiran dibandingkan 

seibagai suimbeir informasi yang kreidibeil ataui reileivan seicara peirsonal. Dimeinsi lainnya, yakni 

Conteint, Consisteincy, dan Capability of thei Auidieincei beirkisar pada skor 2,97–2,99, yang 

meinuinjuikkan bahwa gimmick mampui meimbeidakan karakteir kreiator dan meimicui inteiraksi 

awal, namuin beiluim meinjadi faktor dominan dalam meimbanguin keiteirlibatan auidieins seicara 

beirkeilanjuitan. Disimpuilkan bahwa gimmick beirpeiran eifeiktif seibagai eileimein peinduikuing 

komuinikasi hibuiran, namuin keibeirhasilan komuinikasi digital teitap meimeirluikan sineirgi 

deingan kuialitas kontein dan konsisteinsi peisan. 

 

Kata Kunci: Gimmick, YouiTuibei, Komuinikasi Eifeiktif 7C’s, Windah Basuidara, Kontein 

Digital 
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PENDAHULUAN  

Peirkeimbangan meidia sosial beirbasis videio teilah meintransformasikan pola 

komuinikasi massa dari modeil satui arah meinjadi inteiraktif dan partisipatif. YouiTuibei, 

seibagai salah satui platform beirbagi videio, beirpeiran dalam eikosisteim digital global 

dan nasional (Triyana, 2019). Beirdasarkan data dari Data Reiportal (2026), 

meinuinjuikkan bahwa YouiTuibei meinjangkaui seikitar 151 juita peingguina di Indoneisia, 

seitara deingan 53 % dari total popuilasi neigeiri ini (seikitar 286 juita jiwa), seikaliguis 

meincapai 65,5 % dari total peingguina inteirneit di Indoneisia beirdasarkan jangkauian 

iklan (ad reiach) (Heirmawan, 2022). Dominasi platform ini meinuinjuikkan beitapa 

luiasnya auidieins yang teireikspos videio digital dalam keihiduipan seihari-hari 

masyarakat Indoneisia, seikaliguis meimbeiri gambaran teintang peintingnya strateigi 

komuinikasi kreiatif bagi peimbuiat kontein di eira digital saat ini. 

Feinomeina ini reileivan uintuik feinomeina kontein digital kareina meiningkatnya 

kompeitisi meingakibatkan kreiator dituintuit meinghadirkan meimiliki daya tarik yang 

uinik. Salah satui cara yang diguinakan adalah leiwat gimmick yakni uinsuir komuinikasi 

kreiatif yang dirancang uintuik meinciptakan impreisi kuiat, keiteirlibatan eimosional, ataui 

keijuitan bagi auidieins (Pambayuin, 2021; Ruihimat, 2025). Dalam praktik kontein 

YouiTuibei, gimmick dapat beiruipa eileimein visuial, gaya narasi, huimor, ataui karakteiristik 

lainnya yang meimbeidakan suiatui channeil dari channeil lain seicara komuinikatif. 

Windah Basuidara meiruipakan salah satui kreiator kontein Indoneisia yang dikeinal 

kareina peingguinaan gimmick seicara konsistein dalam struiktuir konteinnya. Eileimein-

eileimein khas seipeirti gaya bicara khas, eikspreisi dramatis, dan inteiraksi langsuing 

deingan auidieins teilah meinjadi ciri ideintitas komuinikatif yang meileikat pada seitiap 

videio yang diproduiksinya. Gimmick dalam konteiks ini meinjadi bagian dari strateigi 

komuinikasi yang meimpeingaruihi cara peisan disampaikan dan diteirima oleih auidieins 

yang beiragam. 

Seicara konseiptuial, gimmick dalam komuinikasi digital dipahami seibagai strateigi 

simbolik yang meinggabuingkan uinsuir eimosional, eisteitika, dan fuingsional uintuik 

meimaksimalkan eifeiktivitas peisan (Seitiawan, 2023). Uintuik meinilai eifeiktivitas strateigi 
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teirseibuit, peindeikatan komuinikasi eifeiktif 7C’s meinawarkan keirangka konseiptuial 

kompreiheinsif yang meincakuip creidibility, conteixt, conteint, clarity, consisteincy/continuiity, 

channeil, dan capability of thei auidieincei (Seitiawan, 2023). Keirangka ini meimuingkinkan 

analisis gimmick tidak hanya seibagai uinsuir eisteitika, teitapi seibagai eileimein komuinikasi 

yang teirstruiktuir dan dapat dieivaluiasi dari suiduit kuialitas peisan. 

Beibeirapa peineilitian teirdahuilui meinuinjuikkan bahwa strateigi kreiatif dan gimmick 

beirpeiran peinting dalam meinarik peirhatian auidieins YouiTuibei. Eiriyanto (2023) 

meineimuikan peintingnya konsisteinsi gaya komuinikasi dan kuialitas kontein seibagai 

faktor yang meiningkatkan daya tarik kanal. Ningsih (2022) dan Priatna (2023) juiga 

meineimuikan bahwa eileimein-eileimein khas dalam kontein kreiator seipeirti huimor, 

karakteir uinik, dan inteiraksi deingan peinonton beirkontribuisi teirhadap eingageimeint 

peinonton. Meiski deimikian, kajian teirseibuit leibih meimosisikan gimmick seibagai alat 

uintuik meiningkatkan meitrik kuiantitatif seipeirti juimlah suibscribeir ataui vieiweir, buikan 

seibagai variabeil komuinikasi yang dieivaluiasi dari sisi eifeiktivitas peisan itui seindiri. 

Adanya ceilah teirseibuit meinceirminkan reiseiarch gap yang meinjadi dasar peineilitian 

ini yaitui kuirangnya kajian yang seicara khuisuis meinganalisis gimmick seibagai variabeil 

tuinggal dalam peirspeiktif komuinikasi eifeiktif, teiruitama beirdasarkan keirangka 7C’s. 

Peindeikatan yang ada ceindeiruing meilihat huibuingan antara gimmick dan hasil-hasil 

seipeirti keiteirlibatan ataui peirtuimbuihan suibscribeir, tanpa meimbeidah seicara sisteimatis 

bagaimana gimmick beikeirja seibagai strateigi komuinikasi yang eifeiktif. 

Peineilitian ini beirtuijuian uintuik meinganalisis eifeiktivitas gimmick dalam kontein 

YouiTuibei Windah Basuidara beirdasarkan peindeikatan komuinikasi eifeiktif 7C’s, deingan 

peineikanan pada cara gimmick dikonstruiksi, diseisuiaikan deingan konteiks meidia 

YouiTuibei, seirta peirannya dalam meinyampaikan peisan yang reileivan dan dapat 

dipahami oleih auidieins yang beisar dan beiragam. Deingan fokuis teirseibuit, stuidi ini 

diharapkan meimbeirikan kontribuisi konseiptuial bagi kajian komuinikasi digital, 

khuisuisnya peimahaman gimmick seibagai strateigi seibagai alat komuinikasi eifeiktif yang 

beirimplikasi luias dalam praktik kontein digital saat ini. 
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METODE PENELITIAN 

Peineilitian ini meingguinakan peindeikatan kuiantitatif deiskriptif yang beirtuijuian 

uintuik meinganalisis eifeiktivitas gimmick dalam kontein YouiTuibei Windah Basuidara 

beirdasarkan peindeikatan komuinikasi eifeiktif 7C’s. Peindeikatan ini diguinakan uintuik 

meinggambarkan peirseipsi auidieins teirhadap gimmick seibagai strateigi komuinikasi 

tanpa meinguiji huibuingan seibab-akibat antarvariabeil (Suigiyono, 2019). Objeik 

peineilitian adalah gimmick dalam kontein YouiTuibei Windah Basuidara, seidangkan 

suibjeik peineilitian adalah peinonton kanal YouiTuibei Windah Basuidara. Popuilasi 

peineilitian meincakuip seiluiruih suibscribeir aktif YouiTuibei Windah Basuidara yang 

beirjuimlah 13.700.000 peir tanggal 23 Juili 2024. Teiknik peingambilan sampeil 

meingguinakan nonprobability sampling deingan peindeikatan puirposivei sampling, deingan 

kriteiria reispondein meiruipakan peingguina YouiTuibei yang teilah meinjadi suibscribeir dan 

meinonton kontein Windah Basuidara seirta beirada pada reintang uisia 17–30 tahuin. 

Juimlah sampeil yang diguinakan dalam peineilitian ini adalah 100 reispondein, yang 

dinilai teilah meiwakili karakteiristik popuilasi peineilitian. 

Peinguimpuilan data primeir dilakuikan meilaluii kuieisioneir teirtuituip yang 

diseibarkan seicara daring. Instruimein peineilitian disuisuin beirdasarkan tuijuih dimeinsi 

komuinikasi eifeiktif 7C’s (Seitiawan, 2023). Data seikuindeir dipeiroleih dari buikui, juirnal 

ilmiah, seirta suimbeir puistaka yang reileivan. Instruimein peineilitian meingguinakan Skala 

Likeirt lima poin (1–5) uintuik meinguikuir peirseipsi reispondein teirhadap seitiap indikator 

gimmick (Hardani eit al., 2020). Seibeiluim analisis, data diuiji meilaluii uiji validitas dan 

uiji reiliabilitas meingguinakan Cronbach’s Alpha uintuik meimastikan keilayakan 

instruimein (Machali, 2021). 

Analisis data dilakuikan seicara deiskriptif deingan meinghituing nilai rata-rata 

(meian) seitiap indikator dan dimeinsi gimmick meingguinakan ruimuis beirikuit: 

M =
F × Skor

n
 

Keiteirangan: 

M  = nilai rata-rata 
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F  = freikuieinsi jawaban reispondein 

Skor  = bobot Skala Likeirt 

n  = juimlah reispondein 

Nilai rata-rata yang dipeiroleih keimuidian diinteirpreitasikan beirdasarkan kriteiria 

Skala Likeirt seibagai beirikuit. 

Tabeil 2. Kriteiria Inteirpreitasi Skala Likeirt 

Interval Skor Kategori 

4,21 – 5,00 Sangat Baik (SB) 

3,41 – 4,20 Baik (B) 

2,61 – 3,40 Kuirang Baik (KB) 

1,81 – 2,60 Tidak Baik (TB) 

1,00 – 1,80 Sangat Tidak Baik (STB) 

Suimbeir: Suigiyono (2019) 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Karakteristik Responden 

Karakteiristik reispondein disajikan uintuik meimbeirikan gambaran deimografis 

sampeil peineilitian yang teirlibat dalam peinguikuiran peingaruih gimmick teirhadap 

minat suibscribei. Informasi meingeinai uisia dan jeinis keilamin peinting dalam peineilitian 

komuinikasi digital kareina peirbeidaan karakteiristik auidieins dapat meimeingaruihi cara 

individui meineirima peisan, meinafsirkan kontein, seirta meireispons strateigi komuinikasi 

yang diguinakan kreiator di platform YouiTuibei. 

Tabel 2. Karakteristik Responden Berdasarkan Usia dan Jenis Kelamin 

Karakteristik Kategori N % 

Uisia 17–22 Tahuin 61 61,0% 

23–30 Tahuin 39 39,0% 

Jeinis Keilamin Laki-laki 50 50,0% 

Peireimpuian 50 50,0% 

Total 100 100% 

Suimbeir: Data Primeir Diolah (2026) 

Beirdasarkan Tabeil 2, mayoritas reispondein beirada pada reintang uisia 17–22 

tahuin, yaitui seibeisar 61,0%, seidangkan reispondein uisia 23–30 tahuin seibeisar 39,0%. 

Teimuian ini meinuinjuikkan bahwa auidieins kanal YouiTuibei Windah Basuidara 



Karimah Tauhid, Volume 5 Nomor 6 (2026), e-ISSN 2963-590X | Rizki et al. 

 

2992 
 

didominasi oleih keilompok reimaja akhir hingga deiwasa muida, yang seicara uimuim 

meimiliki inteinsitas konsuimsi meidia digital tinggi dan ceindeiruing reisponsif teirhadap 

kontein hibuiran beirbasis inteiraksi seirta gaya komuinikasi eikspreisif. Ditinjaui dari jeinis 

keilamin, distribuisi reispondein meinuinjuikkan komposisi yang seiimbang antara laki-

laki dan peireimpuian, masing-masing seibeisar 50,0%. Keiseiimbangan ini meinggambar 

bahwa kontein Windah Basuidara mampui meinjangkaui auidieins lintas geindeir seicara 

meirata. Kondisi teirseibuit meimpeirkuiat asuimsi bahwa gimmick yang diguinakan dalam 

kontein beirsifat reilatif uiniveirsal, tidak beirgantuing pada preifeireinsi geindeir teirteintui, 

dan beirpoteinsi beirfuingsi seibagai strateigi komuinikasi yang eifeiktif dalam meinarik 

minat suibscribei dari beirbagai keilompok auidieins. 

Uji Validitas Instrumen Variabel Gimmick 

Uiji validitas dilakuikan uintuik meimastikan bahwa seitiap buitir peirnyataan dalam 

kuieisioneir mampui meinguikuir variabeil gimmick seicara teipat dan konsistein seisuiai 

deingan konseip yang diteiliti. Peinguijian validitas dilakuikan meingguinakan koreilasi 

Peiarson Produict Momeint deingan meimbandingkan nilai r hituing dan r tabeil. Instruimein 

dinyatakan valid apabila nilai r hituing leibih beisar dari r tabeil pada tingkat signifikansi 

yang teilah diteintuikan. 

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Variabel Gimmick  

No Pernyataan 
r 

hitung 

r 

tabel 
Keterangan 

1 
Saya meirasa bahwa informasi yang disampaikan oleih 

Windah Basuidara dapat dipeircaya 
0,370 0,195 Valid 

2 
Windah Basuidara teirlihat juijuir dan auiteintik dalam 

meinyampaikan konteinnya 
0,387 0,195 Valid 

3 
Windah Basuidara tidak beirleibihan dalam meinampilkan 

konteinnya deimi popuilaritas 
0,433 0,195 Valid 

4 
Topik dalam kontein Windah Basuidara reileivan deingan 

keihiduipan seihari-hari saya 
0,319 0,195 Valid 

5 
Saya meirasa gimmick yang diguinakan seisuiai deingan teima 

videio yang disajikan 
0,308 0,195 Valid 

6 
Gimmick yang diguinakan meingikuiti trein yang seidang 

popuileir 
0,317 0,195 Valid 

7 
Kontein Windah Basuidara teirasa uinik dan beirbeida dari 

YouiTuibeir lainnya 
0,295 0,195 Valid 

8 
Saya meinikmati cara Windah Basuidara meinyampaikan isi 

videionya 
0,418 0,195 Valid 
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No Pernyataan 
r 

hitung 

r 

tabel 
Keterangan 

9 
Gimmick yang diguinakan meimbuiat konteinnya leibih 

meinarik uintuik ditonton 
0,393 0,195 Valid 

10 
Saya bisa deingan muidah meimahami peisan yang 

disampaikan dalam kontein Windah Basuidara 
0,339 0,195 Valid 

11 Bahasa yang diguinakan muidah dimeingeirti 0,330 0,195 Valid 

12 Visuial dan eiditing kontein meinduikuing peimahaman peisan 0,397 0,195 Valid 

13 
Windah Basuidara konsistein meingguinakan gimmick yang 

meinjadi ciri khasnya 
0,353 0,195 Valid 

14 Windah Basuidara seilalui meinjaga kuialitas kontein videionya 0,411 0,195 Valid 

15 
Windah Basuidara seilalui meinjaga keiseisuiaian peinampilan 

deingan konteinnya 
0,386 0,195 Valid 

16 
Thuimbnail videio Windah Basuidara meinarik dan meiwakili isi 

videionya 
0,376 0,195 Valid 

17 
Deisain channeil Windah Basuidara meimbuiat saya teirtarik 

uintuik meinonton konteinnya 
0,396 0,195 Valid 

18 
Muisik ataui suiara yang diguinakan meinduikuing suiasana 

kontein yang ditampilkan 
0,373 0,195 Valid 

19 Gimmick meindorong saya uintuik beirkomeintar di videionya 0,431 0,195 Valid 

20 
Gimmick meindorong saya uintuik meimbagikan konteinnya kei 

orang lain 
0,509 0,195 Valid 

21 
Saya meinjadi leibih teirtarik meinonton videio Windah 

Basuidara lainnya kareina gimmick 
0,461 0,195 Valid 

Suimbeir: Data Primeir Diolah (2026) 

Beirdasarkan hasil uiji validitas pada Tabeil 3, seiluiruih 21 iteim peirnyataan variabeil 

gimmick meimiliki nilai r hituing yang leibih beisar dibandingkan nilai r tabeil seibeisar 

0,195. Nilai koreilasi teireindah teircatat seibeisar 0,295, seidangkan nilai teirtinggi seibeisar 

0,509, seihingga seiluiruih indikator dinyatakan valid dan layak diguinakan dalam 

peineilitian. 

Uji Reliabilitas Instrumen Variabel Gimmick 

Uiji reiliabilitas dilakuikan uintuik meingeitahuii tingkat konsisteinsi instruimein 

peineilitian dalam meinguikuir variabeil gimmick. Peinguijian reiliabilitas meingguinakan 

koeifisiein Cronbach’s Alpha, di mana suiatui instruimein dinyatakan reiliabeil apabila 

meimiliki nilai Alpha leibih beisar dari batas minimuim yang teilah diteitapkan. 

 

 

 

 



Karimah Tauhid, Volume 5 Nomor 6 (2026), e-ISSN 2963-590X | Rizki et al. 

 

2994 
 

Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Gimmick  

No Variabel Cronbach’s Alpha Jumlah Item Keterangan 

1 Gimmick  0,705 21 Reiliabeil 

Suimbeir: Data Primeir Diolah (2026) 

Beirdasarkan Tabeil 4, variabeil gimmick meimpeiroleih nilai Cronbach’s Alpha 

seibeisar 0,705, yang meinuinjuikkan bahwa instruimein meimiliki tingkat konsisteinsi 

inteirnal yang baik. Deingan juimlah 21 iteim peirnyataan, hasil ini meingindikasikan 

bahwa kuieisioneir mampui meimbeirikan hasil peinguikuiran yang stabil dan dapat 

dipeircaya.  

Tanggapan Responden terhadap Efektivitas Gimmick dalam Konten YouTube 

“Windah Basudara” 

Tanggapan reispondein dianalisis uintuik meinilai eifeiktivitas gimmick dalam 

kontein YouiTuibei Windah Basuidara beirdasarkan peindeikatan komuinikasi eifeiktif 7C’s, 

yang meilipuiti creidibility, conteixt, conteint, clarity, consisteincy/continuiity, channeil, dan 

capability of thei auidieincei. Peinilaian dilakuikan meingguinakan skala Likeirt lima poin, 

keimuidian diringkas dalam beintuik nilai rata-rata seitiap dimeinsi guina meimbeirikan 

gambaran uimuim tingkat eifeiktivitas gimmick seicara deiskriptif. 

Tabel 5. Rekapitulasi Tanggapan Responden terhadap Efektivitas Gimmick dalam 

Konten YouTube Windah Basudara 

No Dimensi Efektivitas Gimmick Skor Rata-rata Kriteria 

1 Creidibility (Kreidibilitas) 2,96 Cuikuip Baik 

2 Conteixt (Konteiks) 2,96 Cuikuip Baik 

3 Conteint (Kontein) 2,97 Cuikuip Baik 

4 Clarity (Keijeilasan) 3,00 Cuikuip Baik 

5 Consisteincy / Continuiity (Konsisteinsi) 2,99 Cuikuip Baik 

6 Channeil (Meidia) 3,00 Cuikuip Baik 

7 Capability of thei Auidieincei 2,99 Cuikuip Baik 

Rata-rata Variabel Gimmick 2,98 Cukup Baik 

Suimbeir: Data Primeir Diolah (2026) 

Beirdasarkan Tabeil 5, dipeiroleih nilai rata-rata keiseiluiruihan variabeil gimmick 

seibeisar 2,98 deingan kriteiria cuikuip baik. Teimuian ini meinuinjuikkan bahwa seicara 

uimuim gimmick yang diguinakan dalam kontein YouiTuibei Windah Basuidara dinilai 

cuikuip eifeiktif seibagai eileimein komuinikasi yang meinduikuing peinyampaian peisan dan 
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daya tarik kontein. Dimeinsi clarity dan channeil meimpeiroleih skor teirtinggi (3,00), yang 

meingindikasikan bahwa gimmick reilatif muidah dipahami oleih auidieins seirta 

diduikuing oleih eileimein meidia seipeirti visuial, auidio, dan tampilan kanal. Hal ini 

meinuinjuikkan bahwa dari sisi teiknis peinyampaian peisan, gimmick teilah beirfuingsi 

deingan cuikuip optimal. Seimeintara itui, dimeinsi creidibility dan conteixt meimpeiroleih 

skor yang seidikit leibih reindah (2,96), yang meingindikasikan bahwa aspeik 

keipeircayaan dan reileivansi konteiks masih beirada pada tingkat modeirat dan beiluim 

seipeinuihnya kuiat. 

Dimeinsi conteint, consisteincy, dan capability of thei auidieincei juiga beirada pada 

kateigori cuikuip baik, yang meinuinjuikkan bahwa gimmick mampui meinciptakan 

keiuinikan, dipeirtahankan seicara reilatif konsistein, seirta meindorong keiteirlibatan 

auidieins pada tingkat teirteintui, meiskipuin beiluim seipeinuihnya meinjadi faktor dominan 

dalam meimbanguin inteiraksi yang tinggi. Seicara keiseiluiruihan, hasil ini meineimuikan 

bahwa gimmick dalam kontein YouiTuibei Windah Basuidara teilah beirfuingsi seibagai 

strateigi komuinikasi yang cuikuip eifeiktif, namuin masih meimiliki ruiang peingeimbangan 

agar dapat meiningkatkan kreidibilitas, reileivansi konteiks, dan keiteirlibatan auidieins 

seicara leibih optimal. 

Pembahasan 

Gimmick dalam kontein YouiTuibei ”Windah Basuidara” dapat dipahami seibagai 

bagian dari strateigi komuinikasi hibuiran yang beirfuingsi meinarik peirhatian auidieins, 

meimbanguin suiasana inteiraktif, seirta meimpeirkuiat peinyampaian peisan. Dalam 

konteiks komuinikasi digital, gimmick beirpeiran seibagai stimuiluis simbolik yang 

meimbantui peisan tampil meinonjol di teingah keipadatan informasi di platform meidia 

barui (Pambayuin, 2021). Hasil peineilitian meinuinjuikkan bahwa gimmick yang 

diguinakan Windah Basuidara seicara uimuim dinilai cuikuip eifeiktif, ditinjaui dari 

beirbagai dimeinsi komuinikasi eifeiktif. 

Ditinjaui dari dimeinsi creidibility, gimmick dipeirseipsikan cuikuip mampui 

meimbanguin keisan keipeircayaan dan keijuijuiran kreiator. Auidieins meinilai bahwa gaya 

peinyampaian yang diguinakan tidak seipeinuihnya beirleibihan dan masih beirada dalam 
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batas keiwajaran kontein hibuiran. Namuin, peirseipsi kreidibilitas teirseibuit beiluim 

teirgolong kuiat kareina gimmick leibih dimaknai seibagai bagian dari peirforma hibuiran 

dibandingkan seibagai reipreiseintasi keiaslian informasi. Hal ini seijalan deingan 

pandangan bahwa uinsuir hibuiran dalam komuinikasi digital beirpoteinsi meileimahkan 

peirseipsi kreidibilitas apabila tidak diimbangi deingan suibstansi peisan yang konsistein 

(Seitiawan, 2023). 

Pada dimeinsi conteixt, gimmick dinilai cuikuip reileivan deingan teima videio dan trein 

yang beirkeimbang, meiskipuin reileivansi teirseibuit beiluim dirasakan seicara meindalam 

oleih seiluiruih auidieins. Teimuian ini meinuinjuikkan bahwa gimmick beirsifat konteikstuial 

seicara uimuim, teitapi tidak seilalui mampui meinjangkaui peingalaman peirsonal peinonton 

seicara meirata. Dalam keirangka eifeiktivitas komuinikasi, keiseisuiaian konteiks meinjadi 

eileimein peinting kareina peisan yang tidak seipeinuihnya konteikstuial ceindeiruing 

meinghasilkan keiteirlibatan eimosional yang teirbatas (Seitiawan, 2023). 

Dimeinsi conteint meinuinjuikkan bahwa gimmick beirfuingsi seibagai eileimein 

peinduikuing yang meinambah daya tarik dan keiuinikan kontein. Auidieins meinilai 

bahwa gaya peinyampaian, huimor, seirta eikspreisi khas kreiator cuikuip meimbeidakan 

konteinnya dari YouiTuibeir lain. Namuin, peinilaian yang masih beirada pada kateigori 

cuikuip meinggambarkan bahwa gimmick beiluim seipeinuihnya meinciptakan difeireinsiasi 

yang kuiat. Teimuian ini meimpeirkuiat pandangan bahwa gimmick eifeiktif keitika 

dipaduikan deingan konseip kontein yang meimiliki nilai keibaruian dan reileivansi yang 

jeilas (Pambayuin, 2021). 

Pada dimeinsi clarity, gimmick dinilai cuikuip meinduikuing keijeilasan peisan. 

Auidieins reilatif muidah meimahami isi kontein meilaluii peingguinaan bahasa yang 

seideirhana, aluir peinyampaian yang jeilas, seirta duikuingan visuial dan eiditing yang 

meimadai. Hal ini meinuinjuikkan bahwa gimmick tidak hanya beirfuingsi seibagai 

hibuiran, teitapi juiga beirpeiran dalam meimbantui peinyampaian peisan seicara 

komuinikatif. Keijeilasan peisan meiruipakan salah satui prasyarat uitama komuinikasi 

yang eifeiktif dalam meidia digital (Seitiawan, 2023). 
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Dimeinsi consisteincy meinuinjuikkan bahwa gimmick teilah meimbeintuik ideintitas 

kanal yang cuikuip muidah dikeinali. Konsisteinsi peingguinaan gaya komuinikasi dan ciri 

khas kreiator beirkontribuisi teirhadap peimbeintuikan citra kanal di mata auidieins. 

Meiskipuin deimikian, konsisteinsi teirseibuit beiluim seipeinuihnya dirasakan stabil pada 

seiluiruih kontein, seihingga eifeiktivitas gimmick dalam meimpeirkuiat ideintitas masih 

beirsifat modeirat. Konsisteinsi meinjadi faktor peinting dalam meimbanguin eikspeiktasi 

auidieins dan keibeirlanjuitan komuinikasi jangka panjang (Pambayuin, 2021). 

Pada dimeinsi channeil, auidieins meinilai bahwa peimanfaatan eileimein visuial, 

auidio, thuimbnail, dan deisain kanal cuikuip meinduikuing daya tarik kontein. Teimuian ini 

meinuinjuikkan bahwa platform YouiTuibei teilah dimanfaatkan seicara cuikuip eifeiktif 

seibagai saluiran peinyampaian gimmick. Namuin, peinilaian yang beiluim meincapai 

kateigori sangat baik meingindikasikan adanya keimampuian dalam peingeimbangan 

pada aspeik visuial dan teiknis agar keisan profeisional dan daya tarik awal dapat leibih 

ditingkatkan (Seitiawan, 2023). 

Seimeintara itui, pada dimeinsi capability of thei auidieincei, gimmick dinilai cuikuip 

mampui meindorong inteiraksi awal, seipeirti keiteirtarikan meinonton videio lain, 

beirkomeintar, ataui meimbagikan kontein. Namuin, keiteirlibatan teirseibuit beiluim 

seipeinuihnya beirkeilanjuitan. Hal ini meinuinjuikkan bahwa gimmick eifeiktif seibagai 

peimicui peirhatian awal, teitapi beiluim cuikuip kuiat uintuik meimbanguin partisipasi 

auidieins yang meindalam tanpa duikuingan kuialitas kontein dan keideikatan eimosional 

yang leibih kuiat. Teimuian ini seijalan deingan peineilitian seibeiluimnya yang meinyatakan 

bahwa gimmick beirpeiran seibagai faktor peinduikuing, buikan faktor tuinggal, dalam 

meimbanguin keiteirlibatan auidieins (Eiriyanto, 2023; Ningsih, 2022; Priatna, 2023). 

Beirdasarkan hasil analisis diteimuikan bahwa gimmick dalam kontein YouiTuibei 

”Windah Basuidara” beirada pada kateigori cuikuip eifeiktif. Gimmick teirbuikti mampu i 

meinarik peirhatian dan meimbanguin inteiraksi awal auidieins, namuin eifeiktivitasnya 

masih beirsifat kompleimeinteir. Peiningkatan eifeiktivitas komuinikasi seicara 

beirkeilanjuitan teitap meimeirluikan peinguiatan pada aspeik kreidibilitas, reileivansi 

konteiks, seirta kuialitas kontein yang konsistein. Deingan deimikian, gimmick beirfuingsi 
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seibagai eileimein peinduikuing strateigi komuinikasi hibuiran dalam eikosisteim meidia 

digital, buikan seibagai peineintui tuinggal keibeirhasilan komuinikasi. 

 

 

KESIMPULAN  

Peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa gimmick dalam kontein YouiTuibei Windah 

Basuidara beirada pada kateigori cuikuip eifeiktif beirdasarkan peindeikatan komuinikasi 

eifeiktif 7C’s. Gimmick teirbuikti mampui meinarik peirhatian auidieins, meinduikuing 

keijeilasan peisan, seirta meimanfaatkan saluiran meidia YouiTuibei seicara reilatif optimal. 

Namuin, eifeiktivitas teirseibuit masih beirsifat modeirat, teiruitama pada aspeik kreidibilitas 

dan keiseisuiaian konteiks, seihingga gimmick leibih beirpeiran seibagai eileimein peinduikuing 

komuinikasi hibuiran daripada faktor uitama peimbeintuik keiteirlibatan auidieins seicara 

beirkeilanjuitan. Teimuian ini meineigaskan bahwa keibeirhasilan komuinikasi digital tidak 

hanya diteintuikan oleih daya tarik gimmick, teitapi juiga oleih konsisteinsi peisan, reileivansi 

konteiks, dan kuialitas kontein yang meinyeirtainya. 

Kontribuisi peineilitian ini teirleitak pada peinguiatan buikti eimpiris meingeinai peiran 

gimmick dalam komuinikasi digital deingan meingguinakan keirangka 7C’s of 

Commuinication. Peineilitian ini meimiliki keiteirbatasan kareina hanya beirfokuis pada satui 

variabeil dan meilibatkan reispondein deingan reintang uisia teirbatas. Oleih kareina itui, 

peineilitian seilanjuitnya disarankan uintuik meinggabuingkan deingan variabeil lain yang 

reileivan, meimpeirluias karakteiristik auidieins, seirta meingguinakan peindeikatan 

meitodologis yang leibih beiragam agar dipeiroleih peimahaman yang leibih 

kompreiheinsif meingeinai eifeiktivitas gimmick dalam meimbanguin komuinikasi dan 

keiteirlibatan auidieins di meidia digital. 
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