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ABSTRAK 

Ekonomi kreatif telah menjadi pilar penting dalam mendorong pertumbuhan ekonomi 

nasional di era digital dan globalisasi. Dengan berlandaskan pada ide, inovasi, dan 

kreativitas, sektor ini membuka peluang bisnis yang luas, khususnya bagi mahasiswa sebagai 

generasi muda produktif. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif untuk 

menggambarkan peluang bisnis yang dimiliki oleh mahasiswa dalam ekonomi kreatif yang 

didukung oleh teknologi digital, seperti platform e-commerce dan media sosial untuk 

mengembangkan ide bisnis, memproduksi, dan memasarkan produk-produk kreatif mereka. 

Sektor seperti pengembangan aplikasi, konten digital, desain grafis, dan e-commerce 

menawarkan peluang yang menjanjikan. Namun, banyak tantangan yang di hadapi seperti 

persaingan ketat, keamanan data, dan keterbatasan sumber daya masih harus dihadapi. 

Strategi pengembangan yang bisa dilakukan meliputi pemasaran online, peningkatan 

kemampuan digital, kolaborasi, dan perlindungan hak kekayaan intelektual sangat penting 

untuk memaksimalkan potensi ekonomi kreatif. Dengan dukungan yang tepat, mahasiswa 

dapat menjadi pengerak utama dalam bidang ekonomi kreatif dan memberikan kontribusi 

yang berarti bagi perekonomian lokal serta nasional. 
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PENDAHULUAN  

   Dalam era digital dan globalisasi saat ini, ekonomi kreatif telah menjadi salah 

satu pilar utama yang mendorong pertumbuhan ekonomi ditingkat nasional. Dengan 

berlandaskan pada ide, inovasi, dan kreativitas. Sektor ini tidak hanya menghasilkan 

nilai tambah yang signifikan. Namun, Hal ini juga menciptakan berbagai peluang 

bisnis yang luas, terutama bagi mahasiswa. Perubahan gaya hidup yang semakin 

dinamis, perkembangan pesat dalam teknologi informasi, serta akses data yang 

semakin terbuka telah memperkuat ekosistem tersebut. Sehingga memberikan 

peluang yang lebih luas bagi mahasiswa untuk berinovasi dan berwirausaha.  

mailto:didanfazzari@gmail.com


Karimah Tauhid, Volume 4 Nomor 8 (2025), e-ISSN 2963-590X | Fazzari. 

5560 

 

   Mahasiswa, yang termasuk dalam kelompok usia produktif, memiliki potensi 

besar untuk menangkap peluang bisnis di sektor ekonomi kreatif. Dengan 

mengandalkan kreativitas serta pemahaman terhadap tren pasar, mereka dapat 

menciptakan beragam produk dan layanan yang relevan dengan kebutuhan 

masyarakat modern. Peluang usaha bagi mahasiswa tidak hanya membantu dalam 

meningkatkan kemandirian keuangan, tetapi juga memberikan kontribusi besar 

dalam menciptakan lapangan kerja baru serta mendorong perekonomian lokal dan 

nasional. 

  

METODE PENELITIAN  

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif yang bertujuan untuk 

menggambarkan dan memahami secara mendalam fenomena ekonomi kreatif dan 

peluang bisnis pada era digital di kalangan mahasiswa.  Pendekatan kualitatif 

memungkinkan peneliti untuk memperoleh data yang kaya dan kontekstual melalui 

study literatur.  Metode ini sangat sesuai untuk mengkaji fenomena sosial yang 

kompleks dan dinamis seperti perkembangan ekonomi kreatif yang melibatkan aspek 

kreativitas, inovasi, dan teknologi digital di kalangan mahasiswa. 

  

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Perkembangan ekonomi kreatif di era digital memberikan peluang besar bagi 

mahasiswa untuk mengembangkan bisnis dan wirausaha. Mahasiswa memanfaatkan 

teknologi digital untuk mencari ide, membuat produk, dan mempromosikan usaha 

mereka sehingga dapat menjangkau konsumen yang lebih luas. Teknologi yang 

semakin canggih menjadi faktor utama pendukung, meskipun persaingan yang ketat 

menjadi tantangan signifikan. Mahasiswa yang aktif menggunakan internet dan 

platform digital dapat menjadi pionir dalam bisnis digital, seperti e-commerce, 

aplikasi mobile, dan layanan online yang tidak terbatas oleh batas geografis. 

Selain itu, ekonomi kreatif di era digital juga didukung oleh berbagai platform 

seperti e-commerce (Tokopedia, Bukalapak, Shopee), media sosial (Instagram, 
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YouTube), dan startup teknologi yang membantu pelaku kreatif menjangkau pasar 

global dan meningkatkan pendapatan. Industri kreatif yang berkembang meliputi 

musik digital, pembuatan konten, gaming, dan pengembangan aplikasi digital yang 

sangat relevan dengan minat dan keahlian mahasiswa. 

 

• Pemanfaatan Teknologi Digital oleh Mahasiswa 

 Mahasiswa memanfaatkan teknologi digital untuk menciptakan kesempatan 

wirausaha dengan cara menggali ide bisnis, mengembangkan produk, dan 

melakukan promosi melalui platform online. Internet serta media sosial berfungsi 

sebagai alat utama dalam memperluas jaringan pemasaran. Internet dan media sosial 

kini berfungsi sebagai alat utama untuk memperluas jaringan pasar dan 

meningkatkan penjualan produk kreatif. Ini sejalan dengan data yang menunjukkan 

bahwa mahasiswa merupakan pengguna internet yang paling aktif dalam 

memanfaatkan platform tersebut. 

 

• Peluang Bisnis Kreatif di Era Digital 

Era digital memberikan kesempatan besar bagi mahasiswa untuk berinovasi 

dalam dunia bisnis kreatif. Beberapa sektor yang mengalami pertumbuhan pesat 

meliputi konten digital, desain grafis, kerajinan tangan, fesyen, musik, 

pengembangan game, dan aplikasi digital. Platform digital memungkinkan produk 

kreatif dari berbagai daerah untuk mendapatkan pengakuan secara nasional maupun 

internasional, sehingga membuka peluang pasar yang lebih luas bagi para pelaku 

ekonomi kreatif muda. 

Beberapa peluang bisnis yang menjanjikan bagi mahasiswa di era digital 

meliputi: 

1. Pengembangan aplikasi mobile atau web yang dapat menyelesaikan 

masalah sehari-hari atau kebutuhan industri tertentu. 

2. E-commerce dan dropshipping yang memungkinkan mahasiswa menjual 

produk tanpa harus menyimpan stok barang secara fisik. 
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3. Pembuatan konten digital dan jasa kreatif seperti desain grafis, animasi, 

dan produksi musik yang semakin diminati pasar digital. 

 

• Tantangan dan Dukungan yang Diperlukan 

Meski peluang besar terbuka, mahasiswa menghadapi sejumlah tantangan 

dalam mengembangkan bisnis kreatif di era digital, antara lain: 

1. Persaingan yang sangat ketat di pasar digital, sehingga mahasiswa perlu 

strategi pemasaran yang kuat dan inovasi yang membedakan produk 

mereka 

2. Keamanan data dan privasi dalam transaksi digital yang harus 

diperhatikan agar bisnis berjalan aman dan terpercaya. 

3. Perkembangan teknologi yang cepat menuntut mahasiswa untuk terus 

belajar dan beradaptasi agar tidak tertinggal. 

4. Keterbatasan sumber daya seperti modal, waktu, dan akses jaringan yang 

masih menjadi kendala bagi sebagian mahasiswa. 

 

• Strategi Pengembangan Ekonomi Kreatif 

Strategi pengembangan ekonomi kreatif di era digital meliputi pemasaran 

produk secara online, peningkatan kapasitas keterampilan, kolaborasi antar pelaku 

industri kreatif, serta perlindungan hak kekayaan intelektual. Kebijakan akselerasi 

transformasi digital menjadi pendorong utama pertumbuhan sektor kreatif yang 

mampu memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan inovasi produk. 

 

KESIMPULAN  

Ekonomi kreatif dalam konteks digital dan globalisasi sekarang berperan sebagai 

penggerak utama bagi pertumbuhan ekonomi nasional. Keterlibatan mahasiswa, 

yang merupakan generasi muda yang produktif dan inovasi. Dengan memanfaatkan 

teknologi digital dan akses informasi yang luas, mahasiswa memiliki peluang besar 

untuk menciptakan bisnis kreatif di berbagai sektor seperti  konten digital, aplikasi, e-
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commerce, desain, dan musik. Meskipun banyak peluang yang menjajikan, 

mahasiswa juga dihadapi oleh beberapa tantangan, seperti persaingan yang ketat, 

keamanan data, perkembangan teknologi yang pesat, serta keterbatasan sumber daya. 

Oleh karena itu, dibutuhkan strategi yang efektif untuk mengembangkan ekonomi 

kreatif. Strategi ini mencakup pemasaran online, peningkatan keterampilan, 

kolaborasi antar pihak, serta perlindungan hak atas kekayaan intelektual. Dengan 

adanya bantuan yang tepat, mahasiswa dapat menjadi pendorong utama dalam 

ekonomi kreatif dan memberikan kontribusi terhadap perekonomian lokal maupun 

nasional. 
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