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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas tentang digital marketing untuk pengembangan kamar 

kost yang berada diseputar universitas dalam program wirausaha mandiri yang 

dilaksanakana di kabupaten Bogor. Tujuan utama dari kegiatan ini adalah untuk 

mengenalkan produk inovatif kepada masyarakat, khususnya mahasiswa, serta 

meningkatkan daya tarik konsumen digitalisasi yang banyak sekali manfaatnya. 

Metode penelitian meliputi perencanaan, pelaksanaan uji coba. Hasil menunjukkan 

bahwa minat konsumen meningkat berkat strategi pemasaran yang efektif, 

termasuk demonstrasi produk dan kampanye media sosial. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa daya minta Masyarakat & mahasiswa relatif sangat tinggi 

terhadap pencarian kamar kost melalui digital, sehingga berpotensi menjadi 

pilihan bagi mahasiswa. Rekomendasi untuk penelitian selanjutnya mencakup 

pengembangan fitur baru dan peningkatan kolaborasi dengan pemilik kost 

disepura universitas lain  untuk mendukung keberlanjutan usaha. 

Kata Kunci: produk, kewirausahaan 

 

PENDAHULUAN  

Penerimaan mahasiswa baru seiring berjalan waktu dari tahun ke tahun 

mengalami peningkatan sehingga para mahasiswa baru ini berebut bahkan sulit 
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untuk mendapatkan rumah hunian sementara (Kost). Biasanya para mahasiswa ini 

mencari kost dengan cara door to door atau berkunjung ke tempat kost satu 

persatu, hal ini membutuhkan banyak energi dan waktu yang terbuang. Meskipun 

sudah berkunjung ke tempat kost secara satu persatu akan tetapi terkadang 

customer tidak merasa puas karena respon pemilik kost yang terkadang tidak 

begitu peduli terhadap complaint para mahasiswa baru (custumer) seperti bocor, 

kelistrikan mati, dll. Selain itu permasalahan yang sering terjadi para customer ini 

jika customer mendapatkan kost yang jauh dari akses jalan / kesulitan transportasi 

untuk mendapatkan makanan / bahan baku untuk memasak. Sehingga menjadi 

khawatiran para orang tua customer yang berada jauh dengan anaknya yang 

sedang mengikuti perkuliahan di universitas terkait. Disisi lain para pemilik kost 

yang lokasinya berada sedikit jauh dengan lokasi universitas ini sering 

mengeluhkan kesulitan mendapatkan customer karena media promosi nya yang 

terbatas, hal ini berpotensi kost-nya menjadi tidak ramai sehingga menimbulkan 

penurunan ekonomi bagi pemilik kost. 

Berangkat dari permasalahan para mahasiswa kesulitan mendapatkan rumah 

hunian sementara (kost), dan keresahan pemilik kost yang tidak mendapatkan hak 

dan kesempatan yang sama untuk mendapatkan calon customernya, Yuk Kost ini 

hadir agar menjadi solusi baik para mahasiswa maupun pemilik kost agar 

mendapatkan solusi terbaik untuk permasalahan rumah hunian sementara (kost). 

Yuk Kost adalah sebuah website yang bisa diakses oleh mahasiswa baru agar 

mendapatkan kost yang aman dan nyaman dengan cara cepat dan praktis, 

sehingga para mahasiswa baru ini bisa mendapatkan kost yang diinginkan dengan 

cara mudah. Didalam system yuk kost ini menambilkan beberapa fitur, seperti 

informasi universitas (Penerimaan mahasiswa baru, Beasiswa, dll), dan fitur lainya 

ada fitur kost berdasarkan universitas yang didalamnya ada foto detail kost, 

fasilitas, harga seputar kost yang diinginkan. 
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METODE PENELITIAN  

Metode Pelaksanaan  

Pada kegiatan ini dilaksanakan selama 5 bulan, yang dimulai pada bulan 

agustus – desember. Objek dari pemasaran produk ini adalah pemilik kost di 

wilayah kabupaten bogor, untuk membantu pemasaran kamar kost kepada 

Masyarakat & mahasiswa dan meningkatkan minat konsumen yang ada di 

kabupaten Bogor.  

Metode Kegiatan  

Perencanaan 

Pada tahap perencanaan, langkah-langkah yang diambil oleh tim sebagai 

berikut :  

• Penentuan tahap perencanaan : Ide yang kami pilih ialah “YUK KOST“ 

• Penentuan bahan dan alat dalam membuat YUK KOST : Website, domain, 

laptop, selembaran promosi, baju, id card. 

• Analisis keuangan: melakukan analisis untuk menentukan biaya pengeluaran 

bahan dan alat yang diperlukan. 

• Pelaksanaan Kegiatan (uji coba) : pada tahap ini, kegiatan berikut akan 

dilakukan: 

• Pembelian bahan dan alat yang dibutuhkan: Website, domain, laptop, 

selembaran promosi, baju, id card. 

• Uji coba membuat website : melakukan uji coba dengan mengabungkan semua 

fitur element yang berada di website tersebut. Pada proses ini, mengikuti 

tutorial yang sudah ada.  

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Pelaksanaan Kegiatan  

Dalam program wirausaha mandiri ini yang dikembangkan dari bulan 

Agustus 2024 berhasil menarik perhatian konsumen. Selama periode tersebut, 
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telah diadakan berbagai inovasi untuk meningkatkan kualitas dan daya tarik 

produk. Hadirnya YUK KOST ini membuat  Konsumen dan produsen sangat 

terbantu karena lebih mudah mendapatkan informasi seputar kamar kost yang 

berada diseputar universitas. Di samping itu, program ini memberikan 

pengalaman yang berharga dalam bidang pemasaran, produksi, dan manajemen 

bisnis kepada semua anggota tim. 

Kegiatan utama  dalam program ini adalah melakukan  distribusi kepada 

Masyarakat di wilayah kabupaten Bogor terutama Lembaga Pendidikan 

Universitaas untuk mengenalkan produk kreatif dari mahasiswa  dan 

meningkatkan daya tarik konsumen pada Digitalisasi. Tujuan dari kegiatan ini 

guna diharapkan masyarakat mengetahui bahwa betapa pentingnya dunia 

digital, karena jika tidak bisa mengikuti akan tertinggal. 

Strategi pemasaran 

Untuk mencapai tujuan tersebut, kami merencanakan beberapa strategi 

pemasaran yang akan kami lakukan, di antaranya: mempresentasikan dan 

mengenalkan YUK KOST pada saat kegiatan PKKM, Membuat standing booth 

pada saat kegiatan PKKMB, Membagikan Poster selembaran promosi YUK 

KOST kepada mahasiswa, dan promosi di media sosial. 

 

 

 

 

 

 

 

   Lampiran 1. Promosi Kegiatan PKKMB 
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    Lampiran 2.  Booth Kegiatan PKKMB 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    Lampiran 3. Selembaran Promosi 
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    Lampiran 4. Instagram YUK KOST 

 

Dengan kegiatan ini, kami berharap agar masyarakat dapat lebih mengenali 

lebih dalam lagi mengenai digital marketing agar kedepanya bisa mengikuti dan tidak 

tertinggal dalam perkembangan zaman. Selain itu diharapkan dengan kehadiran 

YUK KOST ini bisa membantu konsumen dan produsen agar bisa mendapatkan win 

win solution tentang kamar kost tersebut sehingga dapat terjalin kerjasama yang baik 

untuk kedepanya. 

KESIMPULAN  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengembangan digitalisasi ini sangat 

penting untuk mendukung peningkatan perekonomian, membantu agar lebih mudah 

mengakses informasi, dan bisa ditetapkan di segala jenis usaha. Dengan kesadaran 

tentang digital marketing dapat membantu para pemilik kost atau UMKM bisa 

menyebarluaskan produknya agar bisa di nikmati oleh masyarakat luas. 
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