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AB.STR.ACT 
 

This study aims to analyze the influence of the BPOM Label and Halal Label on the purchasing decisions 
of Wardah cosmetics among Generation Z in Bogor City. As public awareness of cosmetic product safety 
and product halalness for Muslim consumers increases, these two labels are considered crucial in 
influencing purchasing decisions. The study employs a quantitative method, with data collected through 
questionnaires distributed to 100 Generation Z respondents living in Bogor City. The sampling 
technique used is purposive sampling, with the criteria being respondents who have made at least two 
purchases of Wardah cosmetics. The research results show a positive and significant influence of the 
BPOM Label and Halal Label on Wardah cosmetic purchasing decisions. The BPOM Label plays a role 
in ensuring product safety, while the Halal Label is an important consideration for Muslim consumers 
in ensuring that the product aligns with their religious values. The recommendation from this research 
is that cosmetic companies should pay attention to these labels to enhance the appeal of their products 
among the younger generation, particularly Generation Z 
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AB.STR.AK 

 
Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk menganalisis pengaruh Label BPOM dan Label Halal terhadap 
keputusan pembelian kosmetik Wardah pada Generasi Z di Kota Bogor. Seiring dengan meningkatnya 
kesadaran masyarakat tentang keamanan produk kosmetik dan kehalalan produk bagi konsumen 
Muslim, dua label ini dianggap penting dalam mempengaruhi keputusan pembelian. Penelitian 
menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui kuesioner yang dibagikan 
kepada 100 responden Generasi Z yang tinggal di Kota Bogor. Teknik sampling yang digunakan adalah 
purposive sampling dengan kriteria responden yang telah melakukan pembelian kosmetik Wardah 
minimal dua kali. Hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh positif dan signifikan dari Label 
BPOM dan Label Halal terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah. Label BPOM berperan dalam 
memberikan jaminan keamanan produk, sedangkan Label Halal menjadi pertimbangan penting bagi 
konsumen Muslim dalam memastikan produk sesuai dengan nilai-nilai keagamaan. Rekomendasi dari 
penelitian ini adalah bahwa perusahaan kosmetik perlu memperhatikan kedua label ini untuk 
meningkatkan daya tarik produk mereka di kalangan generasi muda, khususnya Generasi Z 
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PENDAHULUAN                                         
Se.iring den.gan menin.gkatnya po.pulasi 

pe.nduduk Indone.sia berus.ia mu.da dan 
ke.sadaran masya.rakat akan penting.nya 
me.njaga pe.nampilan dan ke.sehatan k.ulit, 
indu.stri ke.cantikan nas.ional juga me.njadi 
se.makin be.rkembang de.ngan me.lahirkan 
banyak. brand kosme.tik lok.al. Tre.n 
pe.nggunaan pr.oduk l.okal juga me.njadi 
in.dikasi me.ningkatnya ku.alitas produk. 
yang mampu be.rsaing de.ngan 
be.rbagai brand d.ari luar ne.geri. 

Industri kosme.tik di Indone.sia 
me.ngalami perke.mbangan pe.sat dalam 
be.berapa tahun te.rakhir, dido.rong ole.h 
me.ningkatnya ke.sadaran ma.syarakat 
te.rhadap pe.nampilan dan ga.ya hidu.p. 

Generasi Z cenderung  mengeksplorasi  dan  
mengekspresikan diri secara  individual, 
dan mereka mencari produk yang  
memberikan fleksibilitas serta pilihan yang  
luas, seperti produk yang memiliki  
berbagai macam warna, tekstur, atau  
formula yang dapat disesuaikan dengan 
kebutuhan mereka (Fajriah & Susilo, 2024).  

Pe.rtumbuhan fe.nomenal indus.tri 
kos.metik di Indo.nesia dita.ndai den.gan 
per.tumbuhan jum.lah ind.ustri kos.metik di 
Ind.onesia yang men.capai 21,9%., ya.kni 
dari 913 pe.rusa.haan di ta.hun 2022 me.nja.di 
1.010 pe.rusah.aan pada pe.rte.ngahan 2023. 

Berdasarkan data dari Nuraresearch.net, 
terdapat 10 brand kosmetik yang laris di 
bulan Ramadhan 2024, sebagai berikut : 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 1. 10 Brand Kosmetik Kecantikan yang Laris di bulan Ramadhan 2024 
Sumber: https://www.beautynesia.id/beauty/10-brand-kecantikan-terlaris-jelang-lebaran-
2024-produk-lokal-banyak-jadi-favorit/b-288464 diakses pada tanggal 13 Juli 2024 Jam 

17.30 Wib 
 
Di tengah maraknya produk kosmetik, 

kepercayaan konsumen terhadap keamanan 
dan kehalalan produk menjadi faktor 
penting dalam memengaruhi keputusan 
pembelian. Label BPOM dan label Halal 
menjadi dua indikator utama yang dicari 
konsumen untuk memastikan kualitas dan 
kecocokan produk dengan nilai-nilai 
mereka. 

Di antara berbagai merek kosmetik 
yang tersedia, Wardah menjadi salah satu 

merek yang popular dikalangan muslimah 
di Indonesia yang telah lama dikenal 
dengan komitmenya terhadap produk halal 
dan terdaftar di BPOM. Hal ini menjadikan 
produk Wardah sebagai pilihan utama 
produk Kosmetik yang Halal dan terdaftar 
di BPOM. 

La.bel BPO.M (Ba.dan Peng.awas Ob.at 
dan Ma.kan.an) me.njadi fa.ktor pe.nting yang 
me.mpe.ngaruhi ke.putusan pe.mbe.lian 
ko.nsumen. La.bel BP.OM me.nunj.ukkan 
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ba.hwa pr.oduk te.lah me.lalui prose.s 
re.gist.rasi dan peme.riksa.an oleh BP.OM 
dan dianggap aman untuk digunakan. 

Selain label BPOM, Kosmetik halal 
merupakan kosmetik yang diproduksi 
dengan bahan-bahan ya.ng ha.lal dan pr.oses 
pr.oduksi yang se.su.ai deng.an sya.riat Is.lam. 
Kehadiran la.bel ha.lal pa.da pr.oduk 
k.osme.tik menjadi pertimbangan penting 
ba.gi ko.nsu.men muslim da.lam me.mi.lih 
pr.odu.k. Label ha.lal ti.dak ha.nya 
menunjukkan kehalalan produk, tetapi juga 
memberikan jaminan keamanan dan 
kualitas produk. Ini sejalan dengan 
penelitian dari Khotimah et al., (2023) yang 
menyatakan bahwa label halal yang 
terjamin kehalalannya dan label BPOM 
yang telah teruji secara klinis dan 
menunjukkan terjamin kandungan yang 
dimiliki aman, maka akan membuat 
konsumen memiliki keinginan untuk 
membeli produk tersebut. Dan Penelitian 
dari Andiya & Kusmantini (2023) yang 
menyatakan bahwa label BPOM akan 
mendorong peningkatan pembelian produk 
dan label halal mendorong konsumen lebih 
yakin dalam memutuskan pembelian 
produk. 

 

MATERI DAN METODE 
Gene.rasi Z 

G.ene.rasi Z. menurut Stillman & 
Stillman (2017) ada.lah ge.ne.rasi ke.rja 
ter.ba.ru, la.hir an.tara ta.hun 1995. – 2012, 
disebut juga generasi internet. Diperkirakan 
usia generasi Z berada di rentang usia 12 
sampai dengan 29 tahun. 

 
 

Label BPOM 
La.bel me.nur.ut Rakhi (2019) me.rupa.kan 

ba.gian dari su.atu pr.oduk ya.ng 
me.nya.mpa..ikan in.fo.r.ma.si te.nta.ng apa 
ya.ng ada. da.lam p.enju.al dan p.rod.uk itu. 
se.nd.iri. Bad.an Pe.nga.was Oba.t dan 
Mak.an.an (BP.OM) me.rupa.kan lem.baga 
peme.rintah yan.g be.rtugas me.laku.kan 
re.gulasi, stan.darisasi, dan ser.tif.ikasi 
pro.duk mak.anan dan ob.at y.ang 

me.ncang.kup kes.elur.uhan asp.ek 
pe.mbua.tan, pen.jua.lan, pen.ggu.naan dan 
ke.ama.nan ma.kan.an, ob.at-o.batan, 
ko.smetik se.rta produk l.ainny.a (Perpres, 
2017). Sehi.ngga lab.el BP.OM mer.upa.kan 
la.bel yang di.kelu.arkan oleh Ba.dan 
Pen.gaw.as Ob.at dan Ma.kan.an (BP.OM) 
yang berw.ena.ng me.laku.kan au.dit ter.ha.dap 
kea.ma.nan pro.duk ya.ng dip.andan.g dar.i s.isi 
ke.seh.atan. 

Menu.rut Asyarifin (2018) La.bel BP.OM 
me.miliki be.ber.apa ind.ika.tor, ant.ara l.ain 
y.aitu: 
1. P.enget.ahuan te.rhadap lab.el BP.OM 
2. Inf.orma.si pro.duk pa.da ke.ma.san ya.ng 

di.tulis 
3. Jami.na.n mu.tu 
 
Label Halal 

La.bel ha.lal ada.lah pe.nyan.tuman ha.lal 
pada kem.asan pro.duk un.tuk menun.juk.an 
ba.hwa pro.duk ter.se.but ber.sta.tus ha.lal  
(Sonia Cipta Wahyurini & Trianasari, 
2020). Un.tuk men.dapa.tkan la.bel ha.lal 
pada pro.duk, pe.rusa.haan ha.rus 
me.ndaf.tarkan pro.duk ter.seb.ut ke Maj.elis 
Ul.ama In.don.esia un.tuk men.dapa.tkan 
Ser.tif.ikat Ha.lal MU.I. Se.rtif.ikat Ha.lal M.UI 
ad.alah fat.wa tervtulis Maj.elis Ula.ma 
In.don.esia yang men.ya.takan kehal.alan 
.suatu. prod.uk sesuai de.ngan sy.ari’at .I.slam. 

Ind.ikato.r la.bel ha.lal (Bulan & Fazrin, 
2017) yang dig.unak.an da.lam pen.elit.ian ini 
ada.lah seba.gai berikut: 
1. Gam.bar  
2. Tul.isan  
3. Ko.mbin.asi gam.bar dan tul.isan  
4. Men.emp.el pada kem.asan 
 
Keput.usan Pemb.elian 

Men.urut Irwansyah (2021) menyat.akan 
bahwa kep.utusan pemb.elian adalah sua.tu 
p.roses penga.mbilan kep.ut.u.san kons.umen 
ak.an pe.mbe.lian yang meng.omb.inasikan 
peng.etahu.an un.tuk me.milih dua at.au lebih 
alte.rna.tif pr.oduk yang ters.edia 
d.ipeng.aruhi oleh be.ber.apa fak.tor, an.tara 
lain kuali.tas, ha.rga, lok.asi, pro.mosi, 
ke.mud.ahan, pe.layan.an dan lain-lain. 
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Men.urut Kotler (2021) terd.apat bebe.rapa 
ind.ika.tor dalam ke.pu.tusan p.em.belian 
seb.agai berikut .: 
1. A.danya sebua.h kem.antap.an pro.duk, 

sebu.ah keput.usan pemb.elian dapat juga 
dil.akukan oleh k.onsu.men dengan 
m.encari se.buah info.rmasi tersebut. 

2. Terd.apat ke.bias.aan .m.em.beli, 
men.dapatkan rek.ome.ndasi dari supp.lier 
inf.ormasi yang p.enting, bahwa sebuah 
indi.kator kepu.tusan pe.mbeli.an sangat 
men.arik. 

3. Reko.men.dasi dari or.ang lain, dapat 
me.nyam.paikan seb.uah info.rm.asi dari 
ora.ng lain ag.ar dapat ter.ta.rik 
m.elak.ukan pem.bel.ian ini. 

4. Ad.anya pem.bel.ian ul.ang, ini sa.ngat 
pe.nting dal.am bis.nis, maka ad.anya 
seb.uah sebab kem.udi.an kons.um.en juga 
m.elaku.kan pe.mbe.lian ula.ng pada su.atu 
produk. 

 
METODOLOGI PENELITIAN 

Je.nis pe.nel.itian yan.g digu.nak.an ial.ah  
jen.is pen.elit.ian kua.ntit.atif. Populasi ya.ng    
ak.an.    digunakan    adalah generasi Z yang 
menggunakan kosmetik Wardah di Kota 
Bogor. Peneliti menggunakan rumus Slovin 

dengan margin error sebesar 10% dari  
jumlah  populasi. Dengan jumlah generasi 
Z di Kota Bogor sebanyak 343.925 or.ang, 
ma.ka di dap.at sa.mpel seb.any.ak 100 or.ang. 
Pro.sed.ur pengambilan sa.mpel y.ang 
digunakan di da.lam pene.litian i.ni ia.lah 
menggunakan teknik purposive sam.pl.ing. 
Me.nu.rut Sugiyono (2018), sa.mpel a.da.lah 
ba.gian d.ari ju.mlah dan kar.akter.istik ya.ng 
d.imi.liki oleh   po.pulasi   ter.sebut, de.ngan   
krit.eria seb.agai b.erikut: (1) Re.spon.den 
me.rup.akan ma.syar. .akat   Kota B.ogor dan   
pern.ah melak.ukan pe.mb.elian p.roduk 
ko.sm.etik War.dah. (2) Pe.rem.puan. (3) 
Gen.erasi Z l.ahir di t.ahun 1995 sa.mpai 
den.gan tahu.n 2012, dipe.rkira.kan di u.sia 12 
sam.pai 29 ta.hun. (4) Mi.nim.al pern.ah 
mel.akuk.an pem.belian seban.yak 2 k.ali. 
Penelitian ini menggunakan tiga tahap 
analisis data. Tahap pertama, uji instrumen 
dengan menggunakan uji validitas dan uji 
reliabilitas. Tahap kedua, uji asumsi klasik 
dengan menggunakan uji normalitas. Tahap 
ketiga, pengujian hipotesis dengan 
menggunakan uji koefisien korelasi (R) dan 
koefisien determinasi (R2) dan uji t. Da.ta di 
olah men.ggu.nakan sof.twa.re IB.M SP.SS 
Versi 22. 

  
 

HA.SIL PE.NELI.TIAN DA.N PEM.BAHA.SAN  
U.ji Val.i.ditas 

Ta.bel 1. U.ji Va.lid.itas 
N.o Va.riab.el Ite.m r hi.tung r ta.bel Ket.era.ngan 

1 Label BPOM 

.X1.1 .0,787 0,36.1 Va.lid 

.X1.2 .0,884 0,36.1 Va.lid 

.X1.3 .0,653 0,36.1 Va.lid 

.X1.4 .0,879 0,36.1 Va.lid 

.X1.5 .0,926 0,36.1 Va.lid 

.X1.6 .0,917 0,36.1 Va.lid 

2 Label Halal 

.X2.1 .0,837 0,36.1 .Va.lid 

.X2.2 .0,744 0,36.1 Va.lid 

.X2.3 .0,893 0,36.1 Va.lid 

.X2.4 .0,858 0,36.1 Va.lid 

.X2.5 .0,937 0,36.1 .Va.lid 

.X2.6 .0,861 0,36.1 Va.lid 

.X2.7 .0,867 0,36.1 Va.lid 

.X2.8 .0,878 0,36.1 Va.lid 
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3 Keputusan 
Pem.bel.ian 

.Y1 .0,854 0,36.1 Va.lid 

.Y2 .0,732 0,36.1 Va.lid 

.Y3 .0,394 0,36.1 Va.lid 

.Y4 .0,482 0,36.1 Va.lid 

.Y5 .0,405 0,36.1 Va.lid 

.Y6 .0,778 0,36.1 Va.lid 

.Y7 .0,437 0,36.1 Va.lid 
Su.mb.er: Da.ta d.io.lah Peneliti, 2024 

 
Pada tabel 1, nilai rhitung > rtabel, yaitu 

0,361. Berdasarkan hal tersebut dapat 
ditarik kesimpulan bahwasanya seluruh   

variabel penelitian tersebut dinyatakan  
valid dan sudah layak dijadikan pengukuran 
variabel penelitian. 

 
Uji Realibilitas 

Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas 

 Sca.le Me.an if It.em 
Del.eted 

Sc.ale Vari.ance if 
It.em D.eleted 

C.orre.cted It.em-Tot.al 
Co.rrela.tion 

Cr.onba.ch's 
Alpha if It.em 

De.let.ed 
.X1.1 83.53 217.775 .759 .956 
.X1.2 83.40 219.214 .839 .956 
.X1.3 83.57 225.426 .626 .958 
.X1.4 83.50 218.190 .854 .955 
.X1.5 83.53 214.326 .902 .955 
X1.6 83.33 220.851 .894 .955 
X2.1 83.57 215.978 .799 .956 
X2.2 83.60 220.524 .703 .957 
X2.3 83.57 215.840 .856 .955 
X2.4 83.30 221.459 .825 .956 
X2.5 83.57 215.082 .914 .954 
X2.6 83.33 222.230 .835 .956 
X2.7 83.50 217.914 .832 .956 
X2.8 83.37 220.999 .843 .956 
Y1 83.60 220.179 .838 .956 
Y2 83.27 228.271 .711 .958 
Y3 84.07 230.478 .403 .961 
Y4 84.63 224.792 .481 .960 
Y5 84.43 227.289 .395 .962 
Y6 83.50 221.845 .751 .957 
Y7 84.50 225.431 .380 .963 

Su.mbe.r: Ha.sil Ol.eh da.ta m.eng.guna.kan SP.SS 22, 2024 
 
Berdasarkan tabel 2, dapat dilihat 

nilai cronbach's alpha variabel label 
BPOM, label halal dan keputusan 
pembelian > 0,6 yang berarti instrument 

pene.liti.an ters.eb.ut diny.atak.an reali.abel 
dan la.yak dijad.ikan va.riab.el dal.am 
pen.guk.uran pen.eliti.an ini.
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U.ji N.orm.alit.as 
Ta.bel 3. Uji N.orm.alitas 

One-Sam.ple Kolm.ogor.ov-Smir.nov Te.st 
 Unst.andard.ized Resi.dual 
N 1.00 
Nor.mal Para.mete.rsa,b Me.an .000.0000 

Std. Deviatio.n 2.86.96627.7 
Mo.st Ext.reme 
Dif.feren.ces 

Ab.solute .122 
Po.sit.ive .086 
N.egat.ive -.122 

Te.st Stati.stic .122 
As.ymp. Sig. (2-tai.led) .001c 
Exa.ct Sig. (2-ta.iled) .094 
Po.int Pro.bab.ility .000 
a. Tes.t dis.trib.ution is N.ormal. 
b. Cal.culate.d fro.m data. 
c. Li.lliefo.rs Sig.nifi.cance Co.rrec.tion. 

Sumber: Hasil olah data menggunakan SPSS 22, 2024 
 
Ber.dasar.kan ta.bel 3, men.unju.kkan    ba.hwa    
ni.lai    sig.n.ifikan.si 0,094 > 0,05. Hal ini 
mem.bukt.ikan bah.wa res.idu.al b.erdi.stri.busi 
nor.mal. Ko.lm.ogor.ov smir.nov te.st 

digu.nak.an un.tuk me.ng.uji no.rmal.itas   
mod.el reg.resi. Yaitu apab.ila di.dapat.kan 
nil.ai sig > α = 0,05, ma.ka m.od.el ter.seb.ut 
no.rmal (Ghozali, 2016).

 
Uji Koe.fisie.n Kor.elasi (R) dan Koefisien 
Dete.rminas (R2) 

 
 

.Tabel 4. Ha.sil Pe.nguji.an (R) dan (R2) 
Mo.del Sum.mary 

Mo.del R R Squ.are 
Ad.juste.d R 

Squ.are 
Std. Er.ror of the 

E.stimate 
1 .655a .429 .417 2.899 
a. Pred.ictors: (Constant), Ha.lal, BP.OM 

Sum.ber: Ha.sil Ol.ah Dat.a me.nggu.nakan SP.SS 22, 2024 
 
a. Nil.ai R seb.esar 0,6.55 y.ang 

menu.njuk.kan bah.wa kor.elasi at.au 
hub.un.gan a.nta.ra vari.abel de.pen.den 
Keput.usan Pem.be.lian de.ngan L.abel 
BP.OM dan La.bel H.alal, ya.itu se.besar 
65,5%. 

b. R Sq.uare se.besar 0,429 be.rarti 
Kepu.tusan Pembe.lian ma.mpu 
dipr.ediksi.kan ol.eh La.bel BP.OM dan 
La.bel H.alal sebe.sar 42,9% sed.angk.an  
sis.anya 57,1% ol.eh  vari.abel lain yang  
tid.ak ditel.iti dal.am penel.itian ini. 

c. Ni.lai Ad.ju.sted R Sq.uare atau koef.isi.en 
deter.minas.i adalah 0,417 berarti La.bel 
B.POM dan La.bel H.alal ma.mpu 

me.njelask.an varia.bel Ke.putu.san 
Pem.be.lian sebe.sar 41,7% seda.ngkan 
sis.anya 58,3% var.iabel la.in yang tidak 
dit.eliti da.lam pe.nelit.ian ini. 

d. Ada. dua pili.han, me.makai R Squa. .re 
atau me.makai   .Adjusted   R   Square, 
apabila jum.lah variabel lebih dari dua, 
mak.a di.gunakan Adju.sted R Square. 
Sehingga nilai yang diguna.kan dalam 
koefisien   det.erm.inasi adalah 41,7%. 

e. Standar error of the estimate adalah 
sebe.sar 2,899 yang ber.arti ba.hwa 
ting.kat kes.alah penak.siran d.ari model 
regr.esi lin.ear be.rganda pada pen.elitian 
ini ad.alah seb.esar 2,899. 
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Uji Model t 
Tabel 5. Ha.sil Uji t 

Coeff.icien.tsa 

Model 

Uns.tand.ardized 
Co.effici.ents 

Stand.ardi.zed 
Coe.ffici.ents 

t Sig. B Std. Err.or Beta 
1 (Const.ant) 8.783 2.386  3.682 .000 

BP.OM .434 .162 .380 2.678 .009 
Ha.lal .254 .119 .302 2.132 .036 

a. Dep.end.ent Vari.able: KP 
Su.mber: Ha.sil Ol.ah Data meng.guna.kan SP.SS 22, 2024 

 
Pad.a tabel 5, da.pat dik.etahui nil.ai  

thitung unt.uk  vari.abel La.bel BP.OM  (X1) 
seb.esar thitung = 2,678 > ttabel = 1,985 deng.an 
ting.kat sign.ifikansi (0,009) yang  mem.iliki 
arti lebih ke.cil dari proba.bilitas   yan.g 
dite.tapkan (0,05). 

Pad.a ta.bel 5, dapat dike.tahui nil.ai 
thitung untuk. var.iabel Lab.el Ha.lal (X2) 
sebesar thitung = 2,132 > ttabel = 1,985 dengan 
ting.kat sign.ifi.kansi (0,036) yang b.erarti 
le.bih kec.il dari pro.babilit.as y.ang   
diteta.pkan (0,05). 

Hal ini b.erarti ba.hwa Labe.l BPO.M 
dan La.bel Ha.lal berpe.ngaruh pos.itif dan     
si.gni.fikansi terhad.ap Ke.putusan     
Pe.mbe.lian pa.da pe.ngguna ko.sm.etik 
Ward.ah di Kot.a Bogor. 
 
Pembahasan 

Be.rdasarka.n ha.sil dari pe.nelit.ian 
yang dila.kukan ter.hadap 100 or.ang 
resp.ond.en g.enerasi Z, maka dapat 
diketahui bagaimana tangga.pan p.ara 
respon.den te.rhadap variabel-variabel yang 
diaju.kan dalam kues.ion.er. Tang.gap.an 
respon.den     ters.ebut dij.elas.kan dalam 
pemba.hasan berikut: 
1. Peng.aruh L.abel BP.OM Te.rhadap 

Ke.putusan Pe.mbelian. 
Berda.sarkan hasil an.alisis pada tabel 5 
dike.tahui bahwa var.iabel Label BP.OM 
me.miliki nil.ai signif.ikansi seb.esar 
0,009 lebi.h kecil dari taraf kes.alahan 
0,05 de.ngan nil.ai thitung sebesar 2,678, 
m.aka dapat dika.takan varia.bel Label 
BP.OM ber.penga.ruh terha.dap varia.bel 
Ke.put.usan Pe.mbel.ian. H.asil an.alisis 
diatas menu.njuk.kan bahw.a label BPO.M 

pada prod.uk kos.me.tik wa.rdah 
me.ma.stikan ke.aslia.n pro.duk dan 
menj.am.in kea.man.an pro.duk kos.metik 
wardah. sesuai de.ngan ketentua.n yang 
berlaku. Ini semua dilakukan untuk 
memberikan manfaat dari produk 
kosmetik wardah. 
Ha.sil pe.nelitian. ini seja.lan den.gan 
penelitian Afiqah Luthfatul & Ahmad 
Afandi (2023) menunjukkan h.asil 
bah.wa variabel La.bel BP.OM 
berp.engaruh positif terha.dap minat beli 
skincare war.dah. Be.gitu pun de.ngan 
.penelitian yan.g dilaku.kan oleh Amanda 
& Hutagulung (2024) menu.njuk.kan 
hasil bahwa varia.bel La.bel BP.OM 
be.rpen.garuh si.gnifi.kan terh.adap 
keputu.san pemb.elian. 

2. Pen.garuh La.bel Hal.al Terh.adap   
Keputusan Pembelian. 
Ber.dasarkan h.asil an.alisis pa.da tabel 5 
diketah.ui bah.wa var.iabel L.abel Halal 
memi.liki nilai signi.fikansi se.besar 0,036 
le.bih k.ecil dari taraf kesa.lahan 0,05 
dengan n.ilai thitung se.besar 2,132, maka 
dap.at dikat.akan variabel Label Halal 
berpeng.aruh terh.adap varia.bel 
Kep.utusan Pembe.lian. Ha.sil an.alisis 
diatas menunjukkan bahwa label Halal 
pada p.roduk kosm.etik wa.rd.ah 
me.m.berikan jam.i.nan keh.al.alan su.atu 
pro.duk agar terhi.n.dar dari ba.han ya.ng 
menga.n.dung uns.ur ha.r.am yang dila.rang 
dala.m ajara.n Islam yang juga dapat 
membah.ayakan kesehatan. 
Hasil penelitian ini sej.alan de.ngan 
peneliti.an Khofifah & Supriyanto 
(2022) menunj.ukkan hasil bahw.a 
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variabel Labe.l Hala.l berpen.g.aruh 
po.sitif terh.adap kep.utusan pemb.elian. 
Begi.tu pun dengan penel.itian yang 
dilaku.kan oleh Rakhi (2019) 
men.unju.kkan ha.sil bahw.a vari.abel 
Label Ha.lal berp.en.garuh sign.ifik.an 
ter.hadap kep.utu.san pem.beli.an. 

 
KESIMPULAN DAN IMPLIKASI 

Berd.asar.kan    pene.litian    y.ang    telah 
dilaku.kan, dipero.leh kesim.pulan seba.gai 
berikut: 
1. L.abel BPO.M mem.punyai pen.garuh 

positif terha.dap kep.utusan pembelian 
pr.oduk kos.metik War.dah pada gen.erasi 
Z di Kota Bogor. 

2. La.bel h.alal mem.puny.ai peng.aruh  
po.sitif terh.adap kepu.tusan pe.mbelian 
produk .kosmetik Wardah pada generasi 
Z. di K.ota Bogor. 

Be.rdasa.rkan pada hasil pe.neli.tian maka 
sar.an bisa pen.ulis ajuk.kan adalah: 
1. Berdasarkan hasil pembahasan, selain 

Label BPOM dan Label Halal, terdapat 
faktor lain yang juga berpotensi 
memengaruhi keputusan pembelian, 
seperti kualitas produk, harga, promosi, 
dan citra merek. 

2. D.an pada ba.gian respo.nden, bisa 
melak.ukan pene.litian untuk sem.ua 
kala.ngan usia. Agar hasil pen.elitian 
lebih beragam berdasarkan referensi 
masing-masing responden. 
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